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คณะบริหารธุรกิจและการจดัการ มหาวทิยาลัยราชภัฏอุบลราชธานี

“มุ่งผลสัมฤทธิ์ของผู้เรียน ให้มีความรู้  ความเชี่ยวชาญ ด้านการตลาดและด้านการ
บริหารธุรกิจ โดยใช้กระบวนการวิจัยในการแสวงหาองค์ความรู้ ใหม่ และสามารถ
พัฒนาทักษะด้านการตลาดได้อย่างยั�งยืนด้วยตนเอง”

วัตถปุระสงค์
เพื่อผลิตบณัฑิตใหม้ลัีกษณะดังต่อไปนี�
1. มีความรู้ เกี่ยวกับแนวคิด ทฤษฎีด้านการตลาด และด้านบริหารธุรกิจ 
รวมทั้งศาสตร์อื่นๆ ที่เกี่ยวข้อง 
2. มีแนวคิดเชงิวเิคราะห ์มทัีกษะในการประยุกต์แนวคิด ทฤษฎีด้านการตลาด
ในการทำวจิยั สามารถผลิตผลงานวจิยัเชงิประจกัษ์ที�มคีณุภาพได้
3. สามารถพัฒนาองค์ความรู ้โดยใชก้ระบวนการวจิยัด้านการตลาดและด้านบรหิารธุรกิจได้
4. มีคณุธรรม จรยิธรรม และจรรยาบรรณ เป�นแบบอยา่งที�ดีในการปฏิบติังาน
ด้านการตลาดและการบรหิารธุรกิจ
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ผลลัพธก์ารเรยีนรู้
PLO 1
 
PLO 2 

PLO 3 

PLO 4 

PLO 5 

ประยุกต์ความรูด้า้นการตลาด และด้านการบรหิารธุรกิจ โดยใชก้ระบวนการวจิยั
เป็นแนวทางในการพฒันาองค์ความรู้
วิเคราะห์ ปัญหาและความต้องการทางธุรกิจ โดยใช้แนวคิด ทฤษฎี 
ที่สาํคัญดา้นการตลาด และดา้นการบรหิารธุรกิจในการทําวจิยัได้
ทักษะที่ถูกต้องในการนำความรู้ จากการวิจัยทางด้านการตลาดและด้านการ
บริหารธุรกิจไปใชเ้ป�นแนวทางในการกําหนดกลยุทธก์ารตลาดสาํหรบัธุรกิจ
ทักษะที่ถูกต้องในการใช้เทคโนโลยีดิจิทัล ในการสืบค้นข้อมูล และการสื่อสารการ
ตลาดอย่างเท่าทันตามการเปลี่ยนแปลงของสภาพแวดล้อมและสถานการณ์
ทางการแข่งขัน 
แสดงออกถึงการเป็นผู้มีคุณธรรม จริยธรรม จรรยาบรรณ 
และมีความรบัผดิชอบต่อสงัคม
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1) วิชาเอก
     วิชาเอกบังคับ
     วิชาเอกเลือก
2) วิทยานิพนธ์
3) รายวิชาที�ไมน่ับหน่วยกิต

จำนวนหน่วยกิต                      รวมตลอดหลักสูตรไม่น้อยกว่า  36   หน่วยกิต
โครงสร้างหลักสูตร  

โครงสร้างหลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด ใช้หลักสูตรแบบแผน 1 แบบ
วิชาการ คือทำวิทยานิพนธ์ไม่น้อยกว่า 12 หน่วยกิต และศึกษารายวิชาไม่น้อยกว่า 24 หน่วยกิต
จำนวนหน่วยกิตรวมตลอดลอดหลักสตูรไมน้่อยกวา่ 36 หน่วยกิต
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ได้รบัความเห็นชอบและอนมุติัจากสภามหาวทิยาลัย
ในคราวประชุมครั�งที� 4/2568 เมื�อวนัที� 2 พฤษภาคม 2568
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