
ปรัชญา 
“การจัดการศึกษาที่มุ่งผลสัมฤทธิ์ของผู้เรียน โดยบูรณาการองค์ความรู้ สู่การปฏิบัติ
เพื่ อให้ผู้เรียนมีความเชี่ยวชาญด้านการตลาด มีความรู้ ด้านการบริหารธุรกิจ 
มีจิตอาสา คุณธรรม จริยธรรม จรรยาบรรณในวิชาชีพการตลาด สามารถนําความรู ้
ไปใช้ในการประกอบอาชพี และมสีว่นรว่มในการพฒันาท้องถิ�นอยา่งยั�งยนื”

วัตถปุระสงค์
เพื่อผลิตบณัฑิตใหม้ลัีกษณะดังต่อไปนี�
1. มีความรู้  มีทักษะด้านการตลาด ด้านบริหารธุรกิจ รวมทั้งศาสตร์ที่เกี่ยวข้อง สามารถประยุกต์
ใช้ในการประกอบอาชพีด้านการตลาด และสามารถพฒันาตนเอง องค์กร ชุมชนและสงัคม
2. มีความสามารถในการบูรณาการความรู้  การวิเคราะห์สถานการณ์ทางการตลาด 
การวางแผนกลยุทธ์การตลาด การนำเสนอข้อมูลและสารสนเทศทางการตลาดได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ 
3. มีจิตอาสา คุณธรรม จริยธรรม จรรยาบรรณในวิชาชีพการตลาด มีความคิดสร้างสรรค์ 
มีความสามารถในการแก้ไขป�ญหา สามารถทํางานรว่มกับผูอื้�นได้อยา่งมคีวามสขุ
4. มีความพร้อมและสามารถปรับตัว ในการตอบสนองต่อการเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจสังคม
วัฒนธรรม และเทคโนโลยไีด้อยา่งมปีระสทิธภิาพ

หลักสตูรบรหิารธุรกิจบณัฑิต
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ผลลัพธก์ารเรยีนรู้
PLO 1 
PLO 2 

PLO 3 

PLO 4 

PLO 5 

อธิบายหลักการ แนวคิด ทฤษฎีด้านการตลาดและด้านการบริหารธุรกิจได้
ประยุกต์ความรู้ ด้านการตลาดและด้านการบริหารธุรกิจ ในการแก้ไขปัญหา 
การกำหนดสว่นประสมทางการตลาดได้
ปฏิบัติการนำความรู้ ด้านการตลาดและด้านการบริหารธุรกิจ ไปใช้ในการดำเนิน
ธุรกิจใหป้ระสบความสาํเรจ็ตามเป�าหมาย
ปฏิบติังานโดยใชทั้กษะในการใชเ้ครื�องมอืสื�อสารการตลาด
และเทคโนโลยีสารสนเทศได้
ประพฤติตนเป�นผูม้จีติอาสา คณุธรรม จรยิธรรม และจรรยาบรรณ
ในวิชาชพีการตลาด



1) กลุ่มวชิาภาษาและการสื�อสาร
2) กลุ่มวิชาการคิดและการแก้ปัญหา 
3) กลุ่มวชิาการรูเ้ท่าทันการเปลี�ยนแปลง
ของสังคมและโลก  
4) กลุ่มวิชาการเป็นพลเมืองที่มีคุณค่าของสังคม 

จำนวนหน่วยกิต                      รวมตลอดหลักสูตรไม่น้อยกว่า  127 หน่วยกิต

โครงสร้างหลักสูตร  

ก. หมวดวชิาศึกษาทั�วไป                               

ให้นักศึกษาเลือกเรียนอย่างน้อยกลุ่มวิชาละ 3 หน่วยกิต และสามารถเลือกเรียนเพิ่มใน 4 
กลุ่มวิชานี้ รวมไม่น้อยกว่า 24 หน่วยกิต  

ข. หมวดวิชาเฉพาะ                    
1) กลุ่มวิชาแกน 
2) กลุ่มวิชาเอก 
    - เอกบังคับ
    - เอกเลือก 
3) กลุ่มวิชาฝึกประสบการณ์ 

ค. หมวดวิชาเลือกเสรี 
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เรียนไม่น้อยกว่า     24      หน่วยกิต

ได้รบัความเห็นชอบและอนมุติัจากสภามหาวทิยาลัย
ในคราวประชุมครั�งที� 3/2568 เมื�อวนัที� 28 มนีาคม 2568

หน่วยกิตไม่น้อยกวา่ 6
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